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RAPORT TOALET 2024
ANKIETA DOTYCZACA PRZEGLADU TOALET W POLSCE




Celem badania byto sprawdzenie,

w jaki sposob opinia publiczna
postrzega higiene w miejscach poza
domem (restauracje, stacje
benzynowe, miejsca pracy i sklepy).

Badanie zostato zlecone przez Metsa Tissue i
przeprowadzone przez zewnetrzng firme badawczg
Minds & Roses Sp. z 0.0, Warszawa, Polska

3 501 ankietowanych
7 Panstw

Kobiety 50%
Mezczyzni 50%
Wiek:

18-22: 9%
23-35: 23%
36-55: 38%
56+: 30%
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chce, aby
toalety byty
bezzapa-
-chowe

preferuje
rozwigzania

bezdotykowe, jak
papiery toaletowe
i reczniki papierowe

uwaza, ze moze sie
zarazi¢ chorobami
podczas korzystania z
publicznych toalet
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PREFEROWANA METODA
OSUSZANIA RAK

W tym pytaniu ankietowani w znacznej
wiekszosci stwierdzili, ze papier jest

najbardziej preferowang metodg osuszagég
0

rgk. Wyjatek Wielka Brytania.
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N=3501 N=501 N=500 N=500

75%

Sweden
N=500
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74%

Norway
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m Paper
= Air hand dryer

Textile towel from dispenser

61%

Denmark
N=500




LEPSZA JAKOSC PAPIERU = MNIEJSZE ZUZYCIE

Wiekszos¢ osob uwaza, ze zuzywatyby mniej listkow
recznika do rgk, gdyby byty one lepszej jakosci.
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LICZBA LISTKOW ZUZYWANYCH KATH
ZA JEDNYM RAZEM

Ludzie zazwyczaj uzywajg srednio nieco ponad
2 listki recznika do rgk na wizyte
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DOBRA ROBOTA! JUZ
PRAWIE TO MAMY!

e
92 %




OCZEKIWANIA
ODWIEDZAJACYCH



CO MYSLA O ZROWNOWAZONYM ROZWOJU?

/2%

chce, aby papiery/reczniki pochodzity z
certyfikowanych laséw

56 %

chce uzyskac informacje na temat
Zrownowazonego rozwoju w
produktach



KATRIN

TOALETY PUBLICZNE WEDLUG MIEJSCA



RESTAURACJE | KAWIARNIE:

, Ze ogolne
ia bedag
jesli bedg
stepne reczniki
papierowe

, gdy
toaleta jest zadbana




uwaza }

zadbane
toalety,
pokazujg, ze
firmie zalezy
na
pracownikach
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CENTRA NAHDLOWE:

ROSNIJ W BIZNESIE, DZIEKI
~._ ZADBANYM TOALETOM

sgdzi, ze ich mysli, ze

ogolne zadbana
uwaza, ze wrazenie toaleta moze stara sie
toalety sg bedzie lepsze zachecic¢ ich unikaé
wazng ustugg jesli beda do robienia korzystania
dla klientow dostepne wiekszych z toalet

dobrej jakosci zakupow

reczniki do rgk



STACJE BENZYNOWE:

POZYTYWNE DOSWIADCZENIA, DZIEKI
ZADBANYM TOALETOM

35% 7

uwaza, ze
tadna i czysta
toaleta
pokazuje, ze ot
stacja dba o
klientéw

ogolne
wrazenia



JAK SIE ZACHOWUJA KATRIN®
BADANI?

OCZYSZCZA DESKE PRZED SKORZYSTANIEM
UMIESZCZA PAPIER NA DESCE

UZYWA PAPIERU KIEDY MUSI COS DOTKNAC
UNIKA DOTYKANIA KLAMKI

PRZYKUCA, ABY UNIKNAC DOTYKANIA DESKI
UZYWA LOKCIA DO SPUSZCZANIA WODY

UNIKA DOTYKANIA DOZOWNIKADO MYDtA

PODNOSI DZIECKO, ABY NIE SIEDZIALO NA DESCE

ZADNE Z WYZEJ WYMIENIONYCH




CO JESZCZE
ROBIA?

UZYWATELEFONU

POZBYWA SIE ,PAPROCHOW” Z UBRAN
ZMIENIA UBRANIA

PRZEGLADA MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
POPRAWIA MAKIJAZ

WYMIENIA PAPIER

MALUJE SIE

PIJE WODE

ODPOCZYWA

UPRAWIA SEX

JE POSILEK
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